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Kratke informacije:
Organizator : FEDERUNI-UTE Mola di Bari;
Ciljna grupa: sve starosne grupe;

Vreme potrebno za pripremu: vise dana za pripremu Power point prezentacija i ilustrativnih
materijala;

Vreme potrebno za implementaciju: 1 sastanak od oko 2 sata;
Mesto/mesto (iznutra, spolja): unutra

Pogodno vreme: i ujutru i posle podne;

Moguénost implementacije onlajn: moguca onlajn difuzija govora

Kratak opis metode (maks. 100 reci):

Metoda ima za cilj da ukljuci ljude svih uzrasta, posebno starije ljude koji su spremni da

ispricaju iskustva vezana za nacin na koji su doZiveli Karneval tokom svog Zivota i snazno

motiviSe javnost da stekne nova saznanja o ovim proslavama, dajuci tako priliku da se pri¢a o
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In — Cult projektu i elementima nematerijanog kulturnog nasleda koje je predstavila Italija i
ostalih pet zemalja.

Implementacija metode u projektu (maks. 100 reci):

Metoda je sprovedena sa grupom starijih ljudi i ljudi svih uzrasta koji su se okupljali na
nekonvencionalnom mestu: crkvi. Nakon intervencija ucesnika o njihovim Zivotnim
iskustvima, moderator je kroz prezentaciju ilustrovao nematerijalno kulturno naslede koje je
predstavila Italija i druge zemlje koje ucestvuju u projektu In - Cult, a posebno neke slike sa
karnevala Satriano di Lucania , koju je predstavila Italija, i karnevala u Rotvajlu, koji je
predstavila Nemacka. Da bi prosirili njihovo znanje, date su istorijske informacije o poreklu
dva blaga i procitana su njihova dva povezana intervjua prisutna u sekciji znanja igre In-Cult.
Zatim je od ucesnika zatrazeno da uoce i komentarisu sli¢nosti i razlike blaga. Tema je snazno
motivisala publiku da stekne nova saznanja o ovim proslavama, saznanja koja su dodatno
proSirena gledanjem slika i video zapisa.

Korak po korak opis metode (maks. 200 reci):

Glavni ciljevi:

- Omoguditi starijim i mladim gradanima da uce o drugim kulturama;

- Jacati svest o znacaju evropske kulturne bastine;

- Sirite znanje o ovom nasledu kroz onlajn igrice.

Koraci:

Korak 1: Priprema umetnickog dela: posteri, Power point, slike, YouTube video snimci;
Korak 2: Identifikacija ciljne grupe;

Korak 3: Prezentacija teme sastanka od strane moderatora;

Korak 4: Govori ucesnika na temu karnevala;

Korak 5: llustracija projekta In - Cult;

Korak 6: Odeljak znanja na mreii: Citanje tekstova o blagu i intervjua;
Korak 7: Pregledanje slika i ilustrativnih filmova Satrijanskog karnevala;
Korak 8: Otvaranje debate;

Korak 9: Povratne informacije i evaluacija sa ucesnicima i stru¢njacima.
Izlazi:

- Prezentacije objavljene i na drustvenim mrezama;

- BroSura sa nematerijalnim blagom Sest zemalja ucesnica projekta.
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Rezultati:

Metoda je pogodna za starije sugradane, ali i za mlade koji pokazuju radoznalost i
interesovanje.

Svi su pozitivno odgovorili na cilj projekta.

Nastava i ucenje (maks. 100 reci):

Ovaj metod, osim $to podstice pozitivan pristup dece i odraslih novim tehnologijama, razvija
i evropsku svest, tera nas na razmisljanje o tradiciji i stvara uslove za saradnju medu
generacijama kroz razmenu ideja, obnavljanje drevnih obicaja.

Glavni razlozi za poducavanje i u¢enje ovom metodom su: interesovanje za teme; li¢ni razvoj;
razmena znanja/vestina/iskustva.

Glavni emocionalni ishodi u¢esca u ovim vidovima obrazovanja su: zadovoljstvo; osedaj
pripadnosti.

Koristi za zajednicu su: prenosenje tradicije, obreda, obicaja na nove generacije.

5 kljucnih reci:

Kulturno blago, licno iskustvo, licna razmena, medugeneracijska razmena, kriticko misljenje.

Moguci alati za obuku, materijal, resursi za koriSéenje (npr. letak, roll-up itd.):

In - Cult igra, plakat sa blagom, brosura, slika ili roll-up .

Mogucnosti diseminacije metode:

Stampa, radio, drustveni mediji, brosura, konferencija, civilno drustvo, izlozba/izlozba.




