LIVING
INTANGIBLE
CULTURE

Co-funded by the
Erasmus+ Programme
of the European Union

In-Cult

Metode Educationale
Experimentarea culturii prin

intermediul obiectelor de zi cu zi
Institut ILEU,
Germania

Sprijinul acordat de Comisia Europeana pentru realizarea acestei publicatii nu constituie o aprobare a
continutului acesteia, care reflecta doar opiniile autorilor, iar Comisia nu poate fi considerata
responsabila pentru orice utilizare care ar putea fi facuta de informatiile continute in ea.

1



wAVING
CULTURE 0l Erasmus+

Structura descrierii metodelor:

‘ Numele metodei: Experimentarea culturii prin intermediul obiectelor de zi cu zi

Nume/institutia contribuitorului: Institut fur virtuelles und reales Lernen in der
Erwachsenenbildung an der Universitat Ulm (ILEU) e.V.

Persoana de contact/ detalii contact: Carmen Stadelhofer, carmen.stadelhofer@uni-ulm.de

Poza
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Informatii pe scurt:
Organizator: organizatie a societatii civile

Grup tinta: orice persoana interesata de subiect, de preferinta un grup cu participanti din
culturi diferite

Timpul necesar pentru pregadtire: depinde, cateva ore in colaborare cu un magazin second-
hand/magazin de reciclare

Timpul necesar pentru implementare: 2 ore
Loc de desfdasurare/loc (interior, exterior): intr-un magazin universal second-hand

Timp adecvat: in timpul programului de lucru al magazinului
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Posibilitatea de implementare online: rezultatele pot fi prezentate pe un site web, se pot
realiza mici videoclipuri

Scurta descriere a metodei (max. 100 cuvinte):

Legatura dintre cultura si probleme sociale, intr-un magazin de second-hand. Toti
participantii sunt invitati sa aleaga un obiect cu care asociaza o anumita experienta sau
amintire legata de un tezaur cultural imaterial si apoi sa povesteasca despre acesta. Dupa
aceea, toti participantii proiecteaza impreuna, cu toate obiectele selectate, o vitrina a
magazinului si creeaza conexiuni intre obiecte.

Implementarea metodei in cadrul proiectului (max. 100 cuvinte):

Tn cadrul Intalnirii In-cult din Ulm din iulie 2022, participantii veniti din sase tari diferite si
invitatii din alte tari au avut o intalnire intr-un mare magazin second-hand din Ulm. Toti
participantii fusesera invitati sa aleaga un obiect cu care asociaza o anumita experienta sau
amintire legata de un tezaur cultural imaterial si sa povesteasca despre acesta. Acesta a fost
inceputul unui dialog foarte animat si inspirat. Dupa aceea, sarcina tuturor a fost de a
proiecta o vitrina impreuna cu toate obiectele si de a crea legaturi intre acestea. Au fost
descoperite multe asemanari, dar si diferente culturale.

Descrierea pas cu pas a metodei (max. 200 cuvinte):

1. Gaseste un magazin second-hand in zona ta, care este usor accesibil si ia legatura cu
proprietarul.

2. n functie de marimea magazinului, adaptati numarul de participanti (nu mai mult de
15 persoane). 3. Tn cazul unei reuniuni internationale, clarificati in prealabil nivelul de
cunoastere a limbilor strdine si asigurati un traducator, daca este necesar.

3. Puneti la dispozitie hartie si pixuri pentru notite pentru a descrie obiectele.

4, Planificati timp pentru o vizita ghidata a magazinului.

5. Fiecare participant are la dispozitie 15 minute pentru a gasi Tn magazin un obiect care
il atrage si pentru a scrie de ce a fost ales si ce experiente culturale din tara sa asociaza cu
acesta.

6. Apoi, grupul se aduna si fiecare isi arata obiectele si isi impartaseste gandurile despre
ele.

7. Acest lucru va provoca unele discutii Tn grup - s-a mai gandit altcineva (dintr-o alta

tara) la alegerea aceluiasi obiect in timp ce se plimba prin magazin?

8. Tmpreund, grupul va aseza acum obiectele intr-un colt al magazinului, intr-un display,
impreuna cu notele lor despre obiectele alese.




9. Tn acest fel, rezultatele vor fi vizibile si pentru viitorii vizitatori ai magazinului si vor
provoca reflectii similare pe aceasta tema

Predare si invatare (max. 100 cuvinte):

Prin aceasta metoda, participantii Tnvatd un nou mod de a-si impartasi experientele
personale cu comorile, sunt inspirati sa se gdndeasca si sa regandeasca ce inseamna pentru
ei anumite obiecte si de ce. Se pot face comparatii intre participantii din diferite tari - exista
asemanari/diferente

5 cuvinte cheie:

Cultura, obiecte, marele magazin, schimb, international

Instrumente posibile de instruire, materiale, resurse de utilizat:

Materiale despre istoria magazinului/obiectelor

Posibilitati de diseminare a metodei:

Imagini de prezentare in magazin, presa, radio, social media, expozitie/expozitie




